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Besctareibung 

Die hier beschriebene Zeiterfassung ist geeignet als Zu- 
satz in vielen BUdschinndarsteUungen eingesetzt zu war- 
den die daraufhin erweitert genutzt werden konnen. Dabei 
kann es sich urn Life-Sendungen, Aufzeichnungen (Spiel- 
filme) Werbung, Ubenvachungsanlagen, Intemet-Seiten 
usw handeln, die sich in der beschriebenen Weise nut den 
Komponenten aufstocken iassen. Mit diesen Zusarzen soU 
der Betrachter veranlasst werden, neben der DarsteUung aui 
dem Bildschirm eine bestimmte Abfolge zu beobachten^ die 
vorangekiindigt wurde und ira zeitUchen Eintreffen erfasst 
werden soil. 

Einesteils kann mit dieser Methode protokoUiert werden, 
daB in einem bestimmten Zeitraum der Bildschirm standig 
beobachtet wurde (Uberwacbung), andererseits laBt sich fur 
eine DarsteUung mehr Aufmerksamkeit gewinnen, wed bei 
einer Verlosung der dabei gefundenen Zeiten, Preise gewon- 
nen werden konnen, (Werbung). 

Der Umfang der erfordeiiichen Erganzung ist so genng, 
daB die Aufzeichnungen mit oder ohne Aufstockung die 
gleiche Lange behalten und direkt ausgetauscht werden kon- 
nen Das Einkopieren der Komponenten ist dann auch noch 
mit sehr wenig Aufwand verbunden und verursacht nur sehr 
eeringen Kosten. Die gleiche Art der Erganzung kann bei 
vielen verschiedenen Aufzeichnungen verwendet werden, 
ohne daB es zu Uberschneidungen kommt. Hier sind An- 
wendungsmoghchkeiten in verschiedenen Bereichen darge- 
steUt, die bei gleichen Grundprinzipien, sich unterschiedhch 
der beabsichtigten Verwendung anpassen. 

Eine umfassende Beschreibung aller mogUchen Kombi- 
nationen ist kaum mogUch, wegen des gleichen Prinzips 
aber auch nicht notig. 

Die Erganzungs-Elemente sind: 

1) Die Zielmarke; (Fig- 1) - eine nach ganz unter- 
schiedlichen Moghchkeiten gestaltetete Zone, in der zu 
einem offenen Zeitpunkt das Wanderzeichen erscheint. 

2) Das Wanderzeichen; (Fig. 2) - wird kurzzeitig in 
die BUdschirmdarsteUung eingeblendet, muB nicht, 
aber kann auch einen Bezug zu dem Bildschirminhalt 
haben, oder ein Bestandteil sein. 

3) Der Suchton; (Fig. 3) - kann auf Wunsch eingefugt 
werden und besteht aus einem Signal das sich von dem 
zugehorigen BUdschirmton meist erkennbar unter- 
scheidet. Die Verbindung von Wanderzeichen und Ziel- 
marke erhalt hiermit eine akustische Komponente, die 
zur Nutzung einen eingeschalteten Ton erfordert. 

4) Die Losungszeit; (Fig. 4) - soil als aktuelle Uhrzeit 
notiert werden und bildet zusammen mit dem Datum 
und der Benennung der zugehorigen Budschirmdar- 
stellung das gefragte Ergebnis. 

Das Zusammenwirken der Komponenten 



Am Beispiel eines allgemein bekannten Werbespots wird 
hier die Abfolge beschrieben, in der die Zusatzelememe fur 
den Zuschauer auf dem BUdschirm erscheinen und was er 
dazu wissen und tun muB. 

Eine normale BUdschirmdarsteUung, hier em Werbespot, 
wird mit den dargesteUten Symbolen (Fig. 1-3 + Fig. 6) auf- 
gerustet, dabei kommt die Zielmarke auf den Bildschirm, 
das Wanderzeichen wird in die DarsteUung kopiert und er- 
scheint scheinbar wahUos an verschiedenen SteUen auf dem 
BUdschirm, der Suchton ertont scheinbar ebenso wahUos zu 
unterschiedlichen Zeiten und das Erkennungszeichen (Fig. 
6) zeigt an, in welchem Spot eine Zeiterfassung moglich 



oder erwunscht ist 

In einer Prograrnmzeitschrift wird angekundigt, daB m 
dem Werbespot der Fa. XYZ in der Prograrnmwoche vom 
18.04.98 bis zum 24.04.98 Gewinne ausgespielt werden. 
5 Dazu wird dem Zuschauer Aussehen und Plazierung der 
Zielmarke genannt (Fig. 7) 

In der genannten Woche wird zu wechselnden Tageszei- 
ten in dem Werbespot der genannten Hrma das Erkennungs- 
zeichen fur die Zeiterfassung gezeigt und in dem Spot taucht 
to das Wanderzeichen wahUos auf. Gelegendich erscheint das 
Wanderzeichen auch in der Zielmarke und das sind die Au- 
genblicke auf die der Zuschauer achten soU. Ist zusammen 
mit dem Wanderzeichen in der Zielmarke der Suchton zu 
horen, gilt es die aktueUe Tfcgeszeit, die Uhrzeit in Stunden 
15 und Minuten festzuhalten, denn die Zahl ist es, die zur Teil- 
nahme an der Gewinnverlosung eingesandt werden muB. 
Mit dem auftauchenden Wanderzeichen kann auch der 
Suchton gebracht werden, aber Gultigkeit fur die Zeitnahme 
hat er nur, wenn er in der richtig angebrachten Zielmarke isl 
20 Das Zusammentreffen der drei Komponenten muB also 
sichtbar und auch horbar werden, sonst konnte es ein fal- 
scher Alarm sein. Die Haufigkeit der mogUchen Zeitnahme 
kann nach Wunsch gesendet werden, denn auch wenn es 
sehr oft kommt, konnen in einer ganzen Woche keine zwei 
25 gleichen Zahlen entstehen, weil das Datum des Sendetages 
mit angegeben wird. (Fig. 4) L u 

Wahrend der Zeiten in denen der Spot besonders beob- 
achtet werden soU und die Zusatzelemente eingebracht and, 
ist ein Erkennungszeichen wie Fig. 6 sichtbar. 
30 Als Nachweis fur die Aufmerksamkeit des Zuschauers fur 
den bestimmten Spot, geniigt ein einziges Datum mit einer 
richtigen Uhrzeit, zu der sich die Komponenten vereinten. 
Eingesandt per Postkarte an die vorher genannte Anschrift, 
berechtigt es den Zuschauer zur Teilnahme an der Verlo- 

35 SUng. . . . ... ry- 

Jedem Zuschauer ist unbenommen wieviele nchtige zei- 
ten er in einer Sendewoche einreicht, schheBlich soU nut 
dem mogUchen Gewinn seine Aufmerksamkeit fiir den Spot 
belohnt werden. 
40 Fiir die Zeiterfassung mit den genannten Komponenten 
ist Art und Gestaltung der verwendeten Symbole hier nur so 
gezeigt, wie sie zur Erklarung ihrer Funktion ausreichend 
sind Jede andere Gestaltung Uegt im BeUeben des \ferwen- 
ders und besonders im Bereich der Markenwaren und Fir- 
45 men, bietet sich ein eigenes Symbol oder das Firmenlogo an. 
An dieser SteUe konnen als nachtragUche Erganzung fur den 
Spot, nach Belieben ganz einfache oder ebenso besonders 
aufwendige Gestaltungen eingesetzt werden. (Ffe 8) 

Die Haufigkeit mit der die Zeiterfassung gesendet wird ist 
50 weitgehend beUebig, denn die Spots mit den Elementen sind 
wegen der gleichen Lange mit denen ohne, jederzeit aus- 
tauschbar. Wird die Anwendung seltener gezeigt, empfienlt 
es sich sicher, sie iiber den Tag verteilt zu bringen, weil die 
Femsehgewohnheiten der Zuschauer doch recht unter- 
55 schiedUch sind. r . 

Da die Reihenfolge der Spots im Block meist nicht fest- 
steht, ware wohl nur darauf zu achten daB sie nicht unmittel- 
bar aneinander hegen, wenn mehr wie ein Spot mir Zeiter- 
fassung kommt, weil sich dann die erkennbaren Uhrzeiten 
GO deudicher unterscheiden. L . „. , 

1) Die Zielmarke; - eine nach ganz unterschiedlichen 
MogUchkeiten gestaltetete Zone, in der zu einem beliebigen 
Zeitpunkt das Wanderzeichen erscheint Fig. 1 

Die Zielmarke ist fiir das Zusammenspiei mit dem Wan- 
es derzeichen und dem Suchton konzipiert und kann auf ver- 
schiedene Weise erzeugt und am Bildschirm angebracht 
werden. (hier als einfacher Kreis dargesteUt) 

Zur Funktion des gesamten Ablaufs wurde es geniigen an 
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die vorgegebene Stelle einen Kreis von auBen auf den Bild- 
schirm zu malen, - alle anderen Ausfuhrungen sind Zuge- 
standnisse an Eleganz oder Geschmack. 

Der Sinn der Zielmarke liegt darin, daB damit eine be- 
stimmte Stelle auf dem Bildschkm festgelegt wird, an der 
gelegentlich das Wanderzeichen auftaucht. Das Wanderzei- 
chen erscheint auch an anderen Stellen, hat aber nur in der 
Zielmarke seine Bedeutung. Art und Aussehen der Ziel- 
marke wird nur von einem ausreichenden Kontrast zum ub- 
rigen Bftd^hirniinhalt bestimmt, ebenso wie sie zwischen 
den Zeitnahmen nicht zu sehr storen sollte. Je nach Ausftih- 
rung der Zielmarke konnte sie vor der beabsichtigten Zeit- 
nahme der aktuellen Aufgabe angebracht werden, und da- 
nach wieder entfernt. Am Giinstigsten ware eine Stelle auf 
dem Bildschinn nur fur wenige Minuten mit der Zielmarke 
belegt und nach dem nachsten Werbeblock wieder frei. 

Im Zusammenhang mit einem Werbespot im Femsehen, 
wird die genaue Stelle auf dem Bildschinn an der die Ziel- 
marke angebracht werden soil, vomer in den Programmzeit- 
schriften angekiindigt, dazu kann ein Justierpunkt gezeigt 
werden der unabhangig von der BUdscliirmgroBe die exakte 
Lage vorgibL 

Es sind etliche Moglichkeiten denkbar, die Zielmarke auf 
elektronischem Wege auf dem Bildschirm zu erzeugen, aber 
da eine Zusatzinstallation am Fernsehgerat spiirbare Kosten 
verursacht und auch eher bei Neugeraten sinnvoll ist, wtirde 
eine sehr groBe Anzahl benutzter Gerate von der Teilnahme 
am Zeitnehmen ausgeschlossen. Hier sind einfachste Mog- 
lichkeiten zum Anbringen einer Zielmarke gezeigt, die ohne 
Eingriff in das Gerat jedem Femseher, auch alterer Bauart, 
die Teilnahme an der Zeiterfassung gestattet 

Wird der Bildschirminhalt haufig fur die Zeiterfassung 
benutzt, kann eine Zone so angelegt werden daB sie sich 
standig fiir die Aufnahme von Zielmarke und Wanderzei- 
chen eignet. 

Beispiel: Werbespots 

Die dargestellte Umrandung ist auf dem Bildschirm nicht 
sichtbar, sie deutet nur einen moglichen Bereich an. (Fig. 9) 

Einfache Konturen lassen sich als Lichtzeichen oder 
Schatten auf den Bildschirm projizieren und fiingieren so als 
Zielmarke die zeitweilig vom Wanderzeichen erreicht wird 
(Fig. 14+ 15) 

Erganzungen 

An der Funktion wtirde sich nichts andern, wenn die Ziel- 
marke entgegen der Beschreibung keine Umrandung ware, 
sondem ein ausgefulltes Zeichen, etwa ein Firmenlogo. 
Dazu wtirde dann eine Umrandung als Wanderzeichen pas- 
sen, das in der richtigen Gruppierung mit dem Suchton zu- 
sammen die mogliche Zeitnahme signalisiert Gestaltung 
der Zielmarke und Paarung rnit den ebenf alls in alien denk- 
baren Variationen moglichen Wanderzeichen und Suchton, 
laBt dem Verwender einen sehr breiten Spielraum, ohne daB 
das Prinzip der Anwendung davon betrofTen ware. 

Zielmarken mit klaren Urnrissen die zu ahnlichen Wan- 
derzeichen passen, vereinfachen es die Auftnerksamkeit auf 
die zugehorigen Paarungen zu richten. Steht ein anderes 
Zeichen beim Suchton in der Zielmarke ist die Uhrzeit nicht 
gefragt. (Fig. 8) 

Anstatt die Zeit zu notieren in der die Komponenten sich 
treffen, kann auch einfach die Haufigkeit in einem bestimm- 
ten Zeitraum festgehalten werden um die Aufmerksamkeit 
des Betrachters zu beweisen. Es wird aber immer mit dem 
gleichen Prinzip das Treffen abgefragt. 

Bei neueren Fernsehgeraten mit eingebautem Bildschirm- 



text lassen sich eine Reihe von Konturen erzeugen, die sich 
gut als Zielmarke eignen und dann im Bildmix iiber eine 
BTX-Nummer eingeblendet werden konnen. Wenn die 
Handhabung auch wesentlich eleganter ist wie etwa mit ei- 
5 nem Sticker, miiBten Besitzer von Geraten ohne BTX doch 
eine andere Methode wahlen, die Zielmarke anzubringen. 
(Fig. 10-15) 

In dieser Darstellung der Elemente die zur Ausfuhrung 
der Zeiterfassung verwendbar sind, werden solche aufge- 

10 fuhrt die sich generell dazu eignen, sie beschranken sich 
nicht darauf und konnen in der Praxis ganz anders gestaltet 
werden. Gezeigt wird hier, wie die einzelnen Komponenten 
im Zusammenwirken gestellt sind. (Fig. 7+16) 

Die oben beschriebenen Moglichkeiten, die aktuelle Uhr- 

15 zeit als Losungszahl fur eine vorgegebene Anordnung von 
verse hiedenen Elementen auf dem Bildschirm zu benutzen, 
lassen sich sicherlich noch erweitem, aber fur die Darstel- 
lung des Prinzips dtirften die einfachen Beispiele genugen. 
Als wesentlich ist beabsichtigt, von den derzeit im Ge- 

20 brauch befindlichen Geraten so vielen wie moglich die Teil- 
nahme zu ermoglichen, ohne aufwendige Zusatzeinrichtun- 
gen, Farbempfang oder BTX. Bei Bedarf laBt sich die ganze 
Sache aber auch erheblich ausbauen. Ebenso sollte jeder 
derzeit ubliche Werbespot mit den benotigten Elementen 

25 aufgestockt werden konnen, ohne in der vorhandenen Lange 
eine Veranderung zu erf ahren und damit beliebig gegen den 
bisherigen ausgetauscht werden konnen. 

2) Das Wanderzeichen; - wird kurzzeitig in die Bild- 
schirmdarstellung eingeblendet, muB nicht, aber kann auch 

30 einen Bezug zu dem Bildschirminhalt haben, oder ein Be- 
standteil sein. (Fig. 2) 

Das Wanderzeichen nimrnt wahrend der Bildschirmdar- 
stellung verschiedene Positionen ein, die auch in der Ziel- 
marke liegen. Wenn es in der richtig angebrachten Ziel- 

35 marke zusammen mit einem Suchton erscheint, soli die ak- 
tuelle Uhrzeit als Losungszahl notiert werden. (das Zeichen 
hier als leuchtender Punkt) (Fig. 16) 

Wird die Beschreibung der Funktion im Zusammenhang 
mit einem ublichen Werbespot fortgefuhrt, ist folgende 

40 Handhabung vorgesehen: 

Grundsatzlich kann ein Wanderzeichen beliebig aussehen 
und soli sich einerseits genugend von der urspriinglichen 
Bildschirmdarstellung abheben aber andererseits nicht allzu 
storend auf den Inhalt auswirken, Das Aussehen wird 

45 ebenso wie die Zielmarke vorab bekanntgegeben, um auch 
eine Zuordnung zu ermoglichen, wenn etwa in einem Wer- 
beblock mehr wie ein Spot mit Suchaufgabe gesendet wird. 

Fiir den Spot wird bekanntgegeben in welcher Programm- 
woche die Suchaufgabe lauft, wie Zielmarke und Wander- 

50 zeichen aussehen und wo die Zielmarke ihren Platz hat, 
(Fig. 7) 

Das Wanderzeichen kann an jedem Punkt des Bild- 
schirms auftauchen, allerdings ist es sinnvoll es dort erschei- 
nen zu lassen wo es den normalen Inhalt nicht stort. Er- 

55 scheint das Zeichen, hat es noch keine Bedeutung wenn 
nicht gleichzeitig der Suchton zu horen ist und auch das 
zahlt nur wenn Wanderzeichen und Zielmarke in Deckung 
sind und dann der Suchton kommt. Das ist die Konstellation 
zu der die aktuelle Uhrzeit notiert werden soli und zusam- 

60 men mit der Bezeichnung des Spots und das Datum die L6- 
sung bildet. (Fig. 10) 

Erganzungen 

65 Die sichtbaren Zeichen konnten ohne Probleme gegenein- 
ander ausgetauscht werden, so daB etwa eine vorherige Ziel- 
marke zu einem Wanderzeichen wird und entsprechend aus 
dem zugehorigen Wanderzeichen eine feststehende Ziel- 
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marke. Es wild nur vorher bekanntgegeben und alle Funk- 
tionen laufen wie gewohnt, nur mit wenig anderen Zeichen. 

Um die Variationsmoglichkeiten der Zeichen anzudeuten, 
konnte man Zielmarke und Wanderzeichen aus zwei oder 
mehr zueinander gehdrenden Bildteilen bestehen las sen, die 
sich dann zur Zeitnahme zum fertigen Bild oder Symbol 
vereint haben, Die Zeichen selbst konnen routieren oder 
Form und GroBe verandern und nur in einem bestimmten 
Zustand fur die Zeitnahme genutzt werden. 

Bei alien Spielarten gilt das Prinzip, daB beim gelegentli- 
chen Treff von Zielmarke, Wanderzeichen und Suchton, die 
Uhrzeit gefragt ist. (Fig. 10) 

3) Der Suchton; - kann nach Bedarf eingefugt werden 
und besteht aus einern Signal das sich von dem zugehorigen 
Bildschirmton meist erkennbar unterscheideL Die Verbin- 
dung von Wanderzeichen und Zielmarke erhalt hiermit eine 
akustische Komponente, die zur Nutzung einen eingeschal- 
teten Ton erfordert (Fig. 3) 

Hier als Symbol dargestellt, kann zu den verschiedensten 
Zeiten eingespielt werden. Um seine Bedeutung zur rechten 
Zeit wahrzunehmen, wird erwartet daB bei eingeschaltetem 
Ton, der Augenblick in dem das Wanderzeichen von der 
Zielmarke umschlossen wird, der Suchton zu horen ist (Fig. 
16) 

Vom Ablauf her kann diese Stellung erkennbar sein, ohne 
daB der Suchton kommt und ebenso kann der Ton kommen, 
ohne daB Wanderzeichen und Zielmarke sich dec ken, - bei- 
des ist nicht verlangL - Es ist burner nur gefragt, wann, - 
und damit ist die aktuelle Uhrzeit gemeint, - treffen Ziel- 
marke, Wanderzeichen und Suchton an einem Punkt zusam- 
men? 

Will der Zuschauer die Bildschirmdarstellung ohne Ton 
betrachten, ware es ihm nicht moglich anhand des Suchtons 
den wirklich beabsichtigten Zeitpunkt des Zusammentref- 
fens der drei Komponenten zu erkennen, ebenso wie durch 
Ausblenden des Tones der Text der Werbung verlorengeht 
Mit der Moglichkeit in einem Werbespot zu gewinnen wird 
kein Zwang auf den Zuschauer ausgeiibt, wohl aber ein An- 
reiz geschaffen die Werbung aufmerksamer zu beobachten. 

Als Suchton selbst kann annahernd jedes Gerausch fur 
eine Sekunde, oder etwas mehr, eingespielt werden. Der Ton 
wird direkt auf die Kopie des Normalspots gebracht und 
dann ohne erkennbares System zu einem willkurlichen Zeit- 
punkt gesendet. Weil der Ton nicht verbindlich dann kommt 
wenn sich Wanderzeichen und Zielmarke decken, sondern 
auch zu ganz anderen Zeiten, bleibt dem Zuschauer nur er- 
hohte Aufrnerksamkeit bei jedem Spot dieser Firma um den 
richtigen Punkt zu finden. 

Auch wenn die Dauer des Ibnes sehr kurz ausreicht, laBt 
sich schon damit ein sehr breites Spektrum abdecken und 
kann von einem erkennbaren Gerausch bis hin zu Erken- 
nungs-Tonfolge oder charakteristischem Signal vieles dar- 
stellen. 

Erganzungen 

Neben der Einspielung des Ibnes soweit es fur den Ab- 
lauf der Zeitnahme notig ist, lassen sich etliche Spielarten 
denken die eine etwas anspruchsvollere Gestaltung des Ver- 
fahrens zulassen. Es konnten verschieden Tone sein, die bei 
falscher oder richtiger Konstellation horbar werden, oder 
von unterschiedlicher Lautstarke oder Dauer. Es konnen 
sich aus den Folgen je nach Stand der Elemente Erken- 
nungszeichen herausbilden, die bei richtiger Anordnung die 
Zeitnahme anmahnen und den Suchton einem bestimmten 
Spot zuordnen. 

Wie letztlich aber jedes als Suchton verwendete Gerausch 
aufbereitet wird, ist innerhalb des Systems unerheblich und 



stent, ob einfach oder kompliziert, immer an gleicher Stelle! 

Wie in Darstellung (Fig. 17) konnte innerhalb einer Szene 
ein Telefon aus der Handlung als Wanderzeichen benutzt 
werden und das Lauten als Suchton, wie auch viele ahnliche 
5 Dinge mit einem passenden Ton verwendet werden konnten. 

Die Verwendung des Suchtons in der Zeiterfassung soli 
den Zuschauer bewegen den Ton wahrend der Werbung ein- 
geschaltet zu lassen, damit er den richtigen Zeitpunkt er- 
kennt. Wer die Werbung ohnehin ausblendet, verzichtet auf 
10 einen moglichen Gewinn und wird dann auch nicht durch 
zusatzliche Tone gestort 

4) Die Losungszeit; - soli als aktuelle Uhrzeit notiert wer- 
den und bildet zusammen mit dem Datum und der Benen- 
nung der zugehorigen Bildschirmdarstellung das gefragte 
15 Ergebnis. (Fig. 4) 

Das zeitliche Zusammen treffen der Komponenten, - Ziel- 
marke, Wanderzeichen und Suchton auf dem Bildschirm fin- 
det an einem Tage start, der mit seinem Datum als erste Lo- 
sungszahl und mit der aktuellen Uhrzeit als zweite angege- 
20 ben wird. 

Es konnte auf diese Weise uber den Tag in jeder Minute 
eine andere Zahl angegeben werden, uber 24 Stunden 1440 
verse hiedene Zeiten in nur einem Werbespot auf einem 
Bildschirm. Es ist sicherlich sinnvoller zu wenigen Zeiten 

25 uber Tag, oder nur zu einer Zeit den richtigen Zeitpunkt ein- 
zublenden. Da der Zuschauer, der gewinnen mochte, nicht 
weiB zu welcher Tageszeit die richtige Gruppierung gesen- 
det wird, empfiehlt es sich fur ihn die Werbeblocks mit Ton 
an zu sen en um einen Zeitpunkt sicher zu erkennen. 

30 Fur haufige oder seltenere Einblendungen wird es sicher- 
lich Argumente geben, aber gunstige Abstande konnen auch 
erprobt werden. 

Fur die Teilnahme an der Verlosung der Gewinne geniigt 
eine korrekt angegebene Zeit, auch wenn uber die Woche 

35 zehn Zeiten gesendet wurden. Mehrere eingesandte Losun- 
gen oder eine ganze Tabelle vergroBert naturtich die Ge- 
winnmoglichkeiten fur den Zuschauer 

Ab weichend von der Handhabung innerhalb der Werbung 
ist die gleiche Benutzung der einzelnen Komponenten ge- 

40 eignet die Beobachtung von Uberwachungsbildschirmen zu 
protokollieren. Dazu werden nur die nicht vorhersehbaren 
Zeiten der Einblendungen notiert, wobei auch der Suchton 
eingespart werden kann, weii dann nur direkte Sicht auf den 
Bildschirm die Zeit erkennbar macht 

45 

Erganzungen 

Als Varianten sind Gegenstande denkbar die in einer 
Bildschirmdarstellung vorkommen und mit einem Gerausch 

50 verbunden sind, - zuknallende Tiir, singender \fogel, Bran- 
dungswelle, startendes Flugzeug, usw. - immer dadurch 
kenntlich gemacht, daB sie in einer Umrandung wie bei ei- 
ner Zielmarke erscheinen. 

Als Beispiel fur eine solche verwendbare Sache konnte in 

55 einem Spielfilm ein klingelndes Telefon im gefragten Au- 
genblick von einer einfachen Zielmarke umschlossen wer- 
den. Der Suchton ware dann die Telefonklingel und sehr gut 
geeignet die Zeitnahme zu markieren. 

Die oben beschriebenen Moglichkeiten, die aktuelle Uhr- 

60 zeit als Losungszahl fur eine vorgegebene Anordnung von 
verschiedenen Elementen auf dem Bild^hirm zu benutzen, 
lassen sich sicherlich noch erweitem, aber fur die Darstel- 
lung des Prinzips diirften die einfachen Beispiele geniigen. 
Als wesentlich ist beabsichtigt, von den derzeit im Ge- 

65 brauch befindlichen Geraten so vielen wie moglich die Teil- 
nahme zu ermoglichen, ohne aufwendige Zusatzeinrichtun- 
gen, Farbempfang oder BTX. Bei Bedarf laBt sich die ganze 
Sache aber auch erheblich ausbauen. Ebenso solite jeder 
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derzeit ubliche Werbespot mit den benotigten Elementen 
aufgestockt werden konnen, ohne in der vorhandenen Lange 
eine Veranderung zu erfahren und damit beliebig gegen den 
bisherigen ausgetauscht werden konnen. 

5 

Zeiterfassung mit rein optischen Einblendungen 

In der Bildschirmdarstellung wurde vorher die Verwen- 
dung von kombinierten bildlichen und akustischen Elemen- 
ten beschrieben, wie sie zu den dargestellten Nutzungsmog- 10 
lichkeiten einsetzbar sind. Es ist auch moglich den Punkt zur 
Zeiterfassung allein mit optischen Mitteln kenntlich zu ma- 
chen. 

Bei der optischen Kennung der Zeiterfassung kann die 
vorher beschriebene Einspielung des Suchtons bei dem 15 
Treffen von Zielmarke und Wanderzeichen einfach durch 
ein Flackern der Helligkeit des Wanderzeichens ersetzt wer- 
den. Das kann bei Bildschirmdarstellungen angebracht sein, 
die in einer Umgebung beobachtet werden wo ein Einspie- 
len von Tonen nicht angebracht ware, oder nicht wahrge- 20 
nommen werden kann, das Flackern des Wanderzeichens, 
oder eine Verfarbung, aber schon. 

Auch in diesem Fall sind viele Variationen der Handha- 
bung denkbar, die dem gleichen Prinzip, dem Auffinden von 
gezielt eingesetzten Zusatzelementen mit Angabe von Da- 25 
turn und Uhrzeit, unterliegen. 

Zeiterfassung mit rein akustischen Einblendungen 

Uber die Handhabung der Zeiterfassung fur Bildschirm- 30 
darstellungen hinaus, lassen sich in gleicher Weise rein aku- 
stische Elemente verwenden. Das konnte dann auch in den 
Bereichen geschehen in denen keine bildliche Darstellung 
vorhanden ist, oder sie nicht dazu benutzt werden solL Im 
Fernsehen konnte sich dann die Einblendung auf den Such- 35 
ton beschranken, der zeitlich erfasst wird. 

Man kann damit in jeder Rundfunksendung, jedem Kon- 
zert, jeder Disko, Toneinblendungen bringen, die in derUhr- 
zeit festgehalten werden sollen. Die Verwendung der ermit- 
telten Zeiten ist beliebig und kann ahnlich der Zeiterfassung 40 
bei Bildschirmdarstellungen vorgenommen werden. 

Damit in einer Sendung mehrere unterscheidbare Augen- 
blicke der Zeitnahme moglich sind, kann man kurz davor 
und dahinter ein en besonderen Kennton geben, der den ei- 
gentlichen Suchton ahnlich der Zielmarke akustisch ein- 45 
rahmt. 

Soil eine akustische Kennung fur die Zeiterfassung aus- 
gefuhrt werden, ist die Handhabung mit Vorankiindigung 
und Protokollisierung in gleicher Weise moglich wie vorher 
bei den Bildschirmdarstellungen beschrieben. Die vielfalti- 50 
gen Gestaltungsmoglichkeiten der akustischen Einspielun- 
gen haben wenig EinfluB auf das Prinzip der Zeiterfassung, 
die bei bestimmten Konstellationen vorgenommen werden 
soli. 

55 

Zeiterfassung allgemein 

In der Beschreibung sind zur Verdeutlichung bis hierher 
ganz konkrete Beispiele der Anwendung dargestellt, wie 
Werbefernsehen oder Ubei^achungsbildschirme. Mit etwas 60 
Fantasie konnen die Hnzelelemente in jedem Bereich einge- 
fugt werden in dem eine Zeiterfassung unter \ferwendung 
von vorgegebenen Ereignissen sinnvoll erscheinL Was mit 
den ermittelten Zeiten gemacht wird, entscheidet der An- 
wender und neben der Verwendung in der Werbung sind 65 
auch ediche andere denkbar 

In der Zeiterfassung wird ein vorher festgelegtes Ereignis 
erkannt und anhand der Uhrzeit protokolliert Andere Er- 



ganzungen des verwendeten Grundstocks miissen dazu kei- 
nen Bezug haben. Es wird immer ein Ereignis vorgegeben, 
das dann erkannt und in der Uhrzeit festgehalten werden 
soU. 

Jedes andere Einfugen von Zusatzen in eine akustische 
oder bildliche Darstellung die nicht mit einer Zeiterfassung 
verbunden ist, bleibt davon unberuhrt 

Uber die Handhabung der ermittelten Losungszeiten zur 
Verlosung der angekiindigten Gewinne ist an dieser Stelle 
nichts gesagt, weil es nicht Gegenstand dieser Beschreibung 
ist Es geht hier einzig um die Zeitnahme, mit der Datum 
und Uhrzeit als Losungszahl enistehL 

Patentanspruche 

1. Einbringen oder Festlegen von erkennbaren Zei- 
chen oder Signalen in Bild oder Tonprodukten. 

2. Beschreiben und Ankiindigen in welchem Medium 
die Signale zu finden sind. 

3. Gezielte Suche oder zufalliges Finden dieser Merk- 
male mit Protokollierung der aktuellen Tageszeit. 

4. Nutzung der ermittelten Daten oder Zahlen aus die- 
sen zusammenhangenden Schritten. 
Die aufgeftihrte Reihenfolge sagt nichts iiber die Art 
der Verwendung und ist nicht zwingend vorgeschrie- 
ben. 

Der akustische oder der optische Bereich kann je nach 
verwendetem Medium bevorzugt, bzw. ausgelassen 
werden, weil eine Zeiterfassung auch im reduzierten 
Modus moglich ist. 

Die Verwendung von elektronischen Signalen wird den 
optischen und akustischen gleichgesetzt, weil diese in 
die jeweils andere umgewandelt werden konnen und 
zuletzt in Wahrnehmbare ausgegeben werden miissen 
um die Zeiterfassung zu ermoglichen. 
Das Zeiterfassen von vordefinierten Ereignissen (in 
Punkt 3.) ist Sinn und Zweck der ganzen Anordnung 
und soli damit als Hauptteil geschiitzt sein. Dazu alle 
erforderlichen Schritte soweit sie damit in Verbindung 
stehen und auch in weiteren denkbaren Variationen da- 
bei benutzt werden. 
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